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Objectifs

* Comprendre les eléements de cohéerence
au sein d'une culture

* Présenter I'importance de l'idéologie dans
une culture

* Questionner le processus de construction
de l'autre



Construction sociale

* « Le vie quotidienne se présente comme une
realité interpretée par les hommes et possedant
pour ces derniers un sens de maniere subjective
en tant que monde coherent » (Berger et
Luckman, 2006, p. 70). »



Les représentations sociales

* Emile Durkheim

— La représentation collective par opposition a
la pensée individuelle

* Serge Moscovici
— La presse, le public et la psychanalyse

* Les Cultural Studies (S. Hall)

— La fabrication du sens par le biais du langage,
du discours et des images



Vers une définition des
representations sociales

* Jodelet citée par Bonardi et Roussiau (1999 : 20) avance
gue la représentation sociale est une « forme de
connaissance courante, dite « de sens commun »,
caractérisee par les propriétés suivantes : 1. elle est
socialement élaborée et partagée ; 2. elle a une visée
pratique d’organisation, de maitrise et de
I'environnement (matériel, social, idéel) et d’orientation
des conduites et communications ; 3. elle concourt a
I'établissement d’une vision de la réalité commune a un
ensemble social (groupe, classe, etc.) ou culturel
donné. »



L’idéologie

* Concept élaboré par Marx (issue de
Destutt de Tracy)

* Trois dimensions: distorsion, legitimation,
identité



L'ideologie comme distorsion
(suite et fin)

* Paul Ricoeur: “Ainsi [lidéologie
désigne au deépart un processus de
distorsion ou de dissimulation par
lequel un individu ou un groupe
exprime sa situation, mais sans la
connaitre ou la reconnaitre. Une
idéologie peut par exemple refleter la
situation de classe d'un individu, sans
gue cet individu en ait conscience.



L'ideologie comme
legitimation

* Clifford Geertz: “Sans idée de Ia
maniere dont la metaphore, I'analogie,
I'ironie, I'ambiguité, le jeu de mots, le
paradoxe, | ‘hyperbole, le rythme, et
tous les autres elements de ce que
nous appelons improprement le ‘style’
fonctionnent [...] dans la projection des
attitudes personnelles sous leur forme
publigue, nous ne pouvons analyser
I'importance des assertions
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L'idéologie comme identite

* Erik Erikson: " Plus géneéeralement
[...] un systeme Iideologique est un
ensemble coherent d’'images
partagees, d’'idees et d'ideaux qui [...]
fournit aux membres une orientation
générale coherente, méme si elle est
systématiquement simplifiee, dans
'espace et dans le temps, dans les
moyens et dans les fins. ”



Finalement, qu’'est-ce que
I'ldeologie”?

* Althusser : « L'idéologie represente le
rapport imaginaire des individus a
leurs conditions réelles d'existence.
[...] L'idéologie est bien un systeme de
représentations : mais ces
représentations [...] sont des objets
culturels percus, acceptes, subis et
agissent fonctionnellement sur les
hommes par un processus qui leur
échappe. »



La communication, I'interculturalité
et les représentation sociales

* La communication représente un puissant
vehicule pour les représentations sociales
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